OBJETIVO

Los participantes adquiriran las bases tedricas,
metodoldgicas y técnicas periodisticas necesarias
en temas vinculados con la moda, sus industrias,
ofertas de mercado y modelos de consumo,
realizando ejercicios de investigacion, redaccion,
fotografia, disefio y produccién para crear su
propio canal de contenidos digitales en diversas
redes sociales.

DIRIGIDO A

Comunicologos, periodistas y profesionistas de
dreas afines interesados en el tema.

FUNDAMENTACION

La actividad periodistica, como testimonio de la
sociedad actual, incluye temas de interés
sociocultural y econémico relevantes, entre ellos,
la moda.

En la oferta periodistica destacan grandes
consorcios especializados en la cobertura, andlisis,
entrevistas, reportajes y demds géneros con vision
especializada en las industrias del calzado,
vestimenta, joyeria, bisuteria, perfumeria y
cosméticos. En los contenidos de esos medios
existe gran atractivo para mercados atentos a la
oferta, eventos, ciclos, tendencias, disefiadores,
modelos, incluso la observancia de derechos
humanos y ambientales en la produccion y
consumo de las modas.

No obstante el gran mercado periodistico en este
sector temdtico, en el que también es posible
autoemplearse como profesional especializado, la
formacién de profesionistas se ha limitado,
mayoritariomente, a las escuelas y universidades
privadas.

NOTA: REVISAR EN SU JEFATURA DE CARRERA LA
VALIDACION DE OPCION DE TITULACION.
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RESPONSABLE ACADEMICO
DURACION
260 h

HORARIO
Sébados de 08:00 a 14:00 h
y sesiones a distancia
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MODALIDAD
Semipresencial

Av. Universidad Nacional s/n Col. Impulsora,

DIPLOMADO

Con opcidn a titulaciéon

Periodismo de la moda
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. Informes e Inscripciones .
Coordinacion de Educacion Continua FES Aragén,

DUACyD Tel. 5623-0222 ext. 83803 y 83024,
educacioncontinua@aragon.unam.mx
www.aragon.unam.mx
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ESTRUCTURA
MODULAR

|. INTRODUCCION AL CONCEPTO DE MODA

Expertos Especialistas: Lic. Israel Fernando Lara Vdazquez.

y Mtra. Maria del Rocio Mendez Bautista

Conceptos esenciales de la industria de la moda.

El cuerpo como texto: autenticidad, identidad y
expresion.

Relacién entre cuerpo-indumentaria-estilo de vida en
el contexto sociocultural.

Identidad y expresion de género en la moda.
Identidad local y apropiacion cultural de la moda.
Simbolismo y arte de la moda.

Descripcién de la Industria de la moda.

Dergcho, propiedad y mercados internacionales de la
moda.

Duracion: 40 horas.

IIl. HISTORIA DE LA MODA Y DEL PERIODISMO DE LA
MODA
Experto Especialista: Lic. Emiliano David Ruiz Villalba

Historia de la moda y del periodismo de la moda.
Trayectoria histérica del cuerpo vestido como
imagen de poder, elegancia, belleza y estatus.
Surgimiento y evolucién del periodismo de la moda
en paises referentes.

Historia del periodismo de la moda en México.
Personajes trascendentes en el periodismo de la
moda.

Duracién: 20 horas.

Ill. FANDOM DE LA MODA
Experto Especialista: Lic. Ricardo Rodriguez Inda

Fandom de la moda.

Definicion de fandom de la moda.
Conversaciones de la moda.

Andlisis de casos de fandom de la moda.

Duracion: 40 horas.

iV. ANATOMIA DE LA MODA
Experto Especialista: Lic. Brenda Alcdntara Martinez

Anatomia de la moda.
Calzado.

Textiles.

Joyeria, bisuteria y accesorios.
Cosméticos.

Perfumeria (tipos, aromas, estilos, utilidades, marcas

referentes y sus jerarquias, proceso de produccion,
huella hidrica y de carbono).

Fast Fashion, Slow Fashion, cruelty free, moda
sostenible y moda circular.

Huella hidrica y huella de carbono.

Duracién: 40 horas.

V. STORYTELLING PARA EL PERIODISMO DE LA
MODA
Experto Especialista: Mtro. Felipe Soto Viterbo

Mitos fundacionales de marcas referentes y
biografias de sus creadores.

Universos, storytelling y fashion marketing de las
principales marcas.

Siete principios transmedia de Henry Jenkins
aplicados a la marca.

Marca como universo narrativo.

Viaje y experiencia del consumidor de marcas de
moda.

Detrds del desfile y su interpretacion.

Duracién: 20 horas.

VI. GENEROS EN EL PERIODISMO DE LA MODA
Experto Especialista: Lic. Kimberly Bistre Garnica

Géneros en el periodismo de la moda.

Lineas editoriales de principales medios
especializados impresos y digitales.

Redaccién en géneros periodisticos aplicados a la
moda.

Historias con valor noticioso.

Curadurfa de contenidos para diferentes
plataformas.

Duracién: 20 horas.

VII. FOTOPERIODISMO DE LA MODA, BELLEZA'Y
ESTILO DE VIDA

Expertos Especialistas: Mtra. Gabriela Bautista Martinez y
Lic. José Uris Domingos

Fotoperiodismo de la moda, belleza y estilo de vida.
Fotografos de moda mads relevantes del siglo XXI.
Prdctica. Fotografia de objetos sin modelo.
Préctica. Fotografia de eventos o de objetos con
modelo.

Prdctica. Shot en street fashion.

Prdctica. Seleccion, retoque y edicién.

Duracion: 40 horas.

VIIl. CREACION DE UN CANAL DE PERIODISMO DE LA
MODA
Experto Especialista: Mtra. Tania Gabriela Mufioz Ramos

Creacién de un canal de periodismo de la moda.

Canal personal: (Blog en wordpress, Youtube, Instagram,
X, Tik tok Spotify).

Estrategias para producir y circular contenido digital a
partir de un blog.

Produccién y circulacién de contenidos en short, stories,
podcast y video resefia para social media.

Duracién: 40 horas.
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